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Abstract:

The article comprises definition of the region, microregion, regional product and regional brand product. It
deals further with characterization of the development of regional brand products in the Slovak Republic,
identifying meanings and values, namely those that bring knowledge of their factors, origins, and
dissemination to small producers living in the countryside. Regional brand products in Slovakia have a short,
less than 10 year history. Thus far, 8 regional brand products have been introduced with a further 5 brands to
be introduced soon. Regional brand products are not equally represented across Slovakia. Thus far, no brands
have yet to be introduced in the east of the country. Regional brand has to support people living in the region,
revitalize countryside development, and to create incentives for people to stay in these areas. It supports the
creation of jobs, thereby reducing unemployment even in remote geographical areas. It brings a synergistic
effect on tourism, where tourists have increased interest in the region. The establishment and qualifying of
regional brand products is not uniform. In most cases, the initiators are local civic associations that cooperate
with public - private partners. They also determine the brand enlargement process. For creation and
development of regional brand products, local civic associations are using their own resources, especially
funds from the European Union through the financing of various projects.

KPacové slova: Region, regiondlny produkt, znacka regionalneho produktu

Abstrakt:

Vymedzenie pojmu region, mikroregion, regionalny produkt, znacka regionalneho produktu. Charakteristika
rozvoja znaciek regionalnych produktov v Slovenskej republike, identifikdcia vyznamu a hodnét, ktoré
prinasaju najméd drobnym producentom Zzijucim na vidieku, poznanie faktorov ich vzniku a rozsirovania.
Znacky regionalnych produktov na Slovensku maju kratku, ani nie 10 ro¢nt historiu. Doteraz bolo
zavedenych 8 znaciek regionalnych produktov a d’alich 5 znaciek sa pripravuje na zavedenie. Znacky
regionalnych produktov nie st na uzemi Slovenska rovnomerne zastipené, na vychodnej Casti nie je
zavedena ani jedna znaCka. Regiondlna znacka podporuje vznik pracovnych miest atym zniZzuje
nezamestnanost’ aj v odl'ahlejsich geografickych oblastiach. Prinasa synergicky efekt pre cestovny ruch, ked’
zvySuje zdujem turistov o region. Vznik a udel'ovanie znacky regionalny produkt nie je jednotné. Vo véicsine
pripadov su iniciatorom vzniku miestne obcCianske zdruzenia, ktoré spolupracuju s verejno — stkromnymi
partnermi. Tie si potom aj urcuju postup rozsirovania znacky. Na vznik arozvoj znaciek regionalnych
produktov vyuzivaju miestne obcCianske zdruzenia okrem vlastnych prostriedkov najméa financné prostriedky
z Eurdpskej Gnie cez financovanie réznych projektov.

UvVoD

Oznacovanie ma dlhu historiu, zacalo uz pred mnohymi staro€iami. Pociatky moderne;j
éry rozvoja znadiek spadaju do obdobia druhej polovice 19. storodia. Uloha znacky

v marketingu sa stale zvySuje (Foret, 2006, s. 174, Keller, 2007, s. 32). Budovanie znacCiek
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uz nie je len fenoménom vyrobnych a obchodnych spolo¢nosti, objavuju sa vo viacerych
oblastiach zivota. Znackou su oznacované hmotné produkty, sluzby, osoby, regiony alebo
aj Stat. Znacky regionalnych produktov patria k nov§im typom znaciek a v ostatnych
rokoch maju vzostupnu tendenciu po celej Eurdpe (Regionélni, 2013, Ricz a kol., 2011).
St protipélom globalizacie a uniformity a mézu byt aj vyznamnym marketingovym
nastrojom v rozvoji jednotlivych regionov. V Ceskej republike sa uz pouZiva okolo
21 regionalnych znaciek. V Slovenskej republike sa znacky regiondlnych produktov
pouzivaju len v niekol’kych regionoch, 8 znaciek bolo uz zavedenych, 5 d’alSich je v stadiu

priprav, potencial na rozSirovanie je teda znacny.

Vymedzenie zakladnych pojmov
Region

V odbornej literatire a odbornych materidloch sa nachadza vel'a r6znych definicii tohto
pojmu.

Regiony mozu byt stanovené bud’ politicky ako administrativna jednotka, alebo moézu
vzniknuat prirodzene ako kultirne, narodnostné, socidlne, ekonomické oblasti.

V legislativnom vymedzeni Slovenskej republiky je region vymedzeny Gzemne. Podla
Zakona 351/2004 Z. z. o podpore regionalneho rozvoja je region uzemne vymedzeny
priestor na tvorbu a uskuto¢iiovanie regionalnej a Strukturalnej politiky na Grovni druhého
stupna alebo tretieho stupnia podl'a klasifikacie Statistickych uzemnych jednotiek. V tomto
zmysle sa najcastejSie povazuje za region kraj.

V SR je 8 krajov, 79 okresov, 2 922 obci na uzemi 49 035 km? s poctom takmer 5,5
miliéna obyvatel'ov, cca 250 mikroregionov.

Vymedzenie regionov pouzivané v EU pre potreby Statistického vykaznictva je &asto
nevhodné pre prax. Regiony v mnohych pripadoch nie su vnutorne integrované, ¢asto maju
velmi odlisné charakteristiky (pocet obyvatelov, rozlohu), ato velmi komplikuje ich
porovnavanie. V suvislosti so zameranim tohto ¢lanku stanovenie regionu politicky ako
administrativnej jednotky nie je prijatelné. Administrativne vymedzenie regionu sa moze
kedykol'vek zmenit. Prirodzené regiony vznikaji a existuji v dlhom casovom obdobi,
nemaju presne urc¢ené hranice.

Morovska, Butoracova Sindleryova a Gburova (2009, s. 165-175) definuju region ako
,vnutorne sudrzné uzemie, primerane ekonomicky a kultirne sebestacné, schopné

primeranej autondmie*.
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Regiony vznikali arozvijali sa v urCitych podmienkach geografickych, politickych,
majetkovych. Geografické pomery (hrebene pohori, vodné toky ako prirodné bariéry,
nadmorskd vyska, klimatické podmienky, rodnost’ pody) patria k faktorom, ktoré vzdy
prirodzene ovplyviiovali ohranicenie jednotlivych oblasti.

Region budeme definovat ako uzemny celok, charakterizovany geografickymi,
Specifickymi  socidlnymi, kultirnymi prvkami, lud'mi aich aktivitami v danom
priestore. Pre region je charakteristickd silnd vnatorna kulturna, socidlna a ekonomicka
vizba.

Kazdy z regionov ma svoje zvlastnosti, liSia sa prirodnymi podmienkami, socialnym
zlozenim obyvatel'stva, folklornymi zvyklostami, tradiciami, su ovplyvitované susednymi
zahraniénymi krajinami. Jednotlivé regiény sa na Slovensku v minulosti oznacovali
nazvami spajajucimi sa s razovitymi etnografickymi alebo prirodnymi Specifikami. Tak
vznikli regiony Kysuce, Orava, Povazie, Zahorie, Ponitrie, Tekov, Gemer, Liptov, Spis,
Sari§, Zemplin a iné, a tie pretrvavaji dodnes.

Pre regiony na Slovensku je charakteristické, ze st pomerne malé poctom obyvatel'stva
ako aj rozlohou (napriklad region Kysuce ma cca 935 km? a su regidony eSte mensie).

Niekedy sa pouziva aj pojem lokalita ako konkrétne miesto, oblast’ a slovo lokalny sa

vztahuje k ur¢itému miestu ako relativne malej a obmedzenej geografickej oblasti.

Mikroregion

Mikroregion nebol doteraz jednoznacne definovany. Definicie jednotlivych autorov
vSak maju spolo¢né charakteristiky - zdoraziuju uzemny aspekt, nie prilisSna velkost’ a istii
mieru homogénnosti, pripadne aj cel vymedzenia.

Podla Charvata (2011, s. 283-289) mikroregiony mozno vyclenit’ vol'ne, na zdklade
I'ubovolnej charakteristiky, v ktorej maju byt susediace obce (katastrdlne uzemia obci
alebo ich casti) homogénne. Podla zvolené¢ho kritéria teda mozno vyclenit na tzemi
Slovenska l'ubovolne vel'a mikroregionov. Druhou moznostou je za mikroregiony
pokladat’ regiény, vktorych posobia institicie formalne naplhajice znaky
mikroregiondlnych zdruzeni podla zakona (pocet mikroregionov bude v zavislosti od
metod pouzitych pri vyhrani¢ovani mikroregionov). Tretou moznostou je ponimanie
mikroregionov ako administrativnych jednotiek nizSej ako regionalnej urovne. Ich pocet

zavisi od poctu formdlne vytvorenych mikroregiondlnych zdruzeni.
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Pod pojmom mikroregion sa moze rozumiet' aj dobrovolné zdruZenie obci a miest,
ktoré vznika za GCelom rieSenia spolo¢nych problémov a hl'adania spolo¢nych aktivit na
rozvoj prislusného tzemia. Slovo mikroregion je v nazve tohto zdruzenia, ¢im chct obce
zvyraznit  svoju  prisluSnost kdanému  geograficky vymedzenému Uzemiu.
Mikroregiondlne zdruzenia vznikaji aj preto, aby sa pre mikroregion kvalitne pripravili a
ziskali ndrodné alebo eurdpske rozvojové fondy

Medzi mikroregiondlne zdruzenia modzeme zaradit Miestne akéné skupiny. Miestne
akéné skupiny predstavuji verejno-stikromné partnerstva, v ktorych maju svoje zastupenie
miestne komunity, podnikatelia, verejnd sprava, polnohospodarske a lesnicke subjekty,
mladi l'udia, Zeny a ini déleziti aktéri na miestnej urovni. Podmienkou je, aby zastupcovia
sukromného sektora (vratane mimovladnych organizacii) tvorili miniméalne 50 %
partnerstva. Miestna akcénd skupina vznikd ako neformalne partnerstvo klicovych
subjektov verejného a stikromného sektora, ktoré posobia v izemi. (Zoznam miestnych
ak¢nych skupin schvalenych MPSR, rok neuvedeny). Partnerstvo je potrebné zaregistrovat’
ako obcianske zdruzenie (Zakon €. 83/1990 Z. z. o zdruzovani ob¢anov).

Pojem miestne akéné skupiny schvdlené Ministerstvom pddohospodarstva a rozvoja
vidieka SR (MPRV SR) znamen4, ze verejno-sukromné partnerstva dostali Statit miestnej
ak¢nej skupiny a mézu Cerpat’ na svoje integrované stratégie rozvoja uzemia financné
prostriedky z Programu rozvoja vidieka 2007 - 2013. Tie obcianske zdruzenia, ktoré
v uvedenom programovacom Uzemi nedostali Statat miestnej akénej skupiny od MPRV
SR, d’alej funguju ako obcianske zdruzenia, ale z MPRV SR nedostali finan¢né prostriedky
na realizaciu svojich aktivit.

Pod slovom mikroregion budeme chéapat pre potreby tohto prispevku geograficky
ohrani¢ené uzemie, ktor¢ ma nejaké spolocné charakteristiky — prirodné, demografické,

historické, kultirne apod., ktoré je mensie ako region.

Regionalny produkt

Znadmy autor Kotler chape produkty velmi Siroko ako ,,Cokol'vek, ¢o modze byt
ponukané nieckomu preto, aby bola uspokojena jeho potreba alebo prianie* (Kotler, 1998,
s. 24). Pojem Cokol'vek modze obsahovat hmotny vyrobok, sluzbu, myslienku, miesto,
organizaciu alebo aj ich kombinaciu. Délezité je vSimnut’ si, ze produkt zahrnuje viac ako

len hmotny vyrobok.
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Ak chce podnikatel’ uspiet’ medzi ostatnymi konkurentmi na trhu, musi svoje produkty
odlisit’, urcit’, najst, vypracovat’ subor zmysluplnych rozdielov medzi svojimi produktmi
a produktmi konkurenénymi. Produkt ma zdkaznikov ,nielen uspokojit, ale stcasne
prekvapit’ a nadchnit™ (Kotler, 1998, s. 381).

Regionalne produkty maji predpoklady stat’ sa odliSitelnymi. Kazdy region ma svoj
vlastny neopakovatel'ny charakter. Je dany prirodnym a kultGrnym bohatstvom, histériou
a staroénymi tradiciami miestnych obyvatel'ov, ktoré su Casto jedinecné a typické pre ten
ktory region.

Aj produkty pochadzajice ztakejto oblasti preberaju tieto charakteristické Crty
a vlastnosti. Napriklad v regione Kysuc sa vyrabaji vyrobky z miestnych surovin, rucne
spracované origindlne s vynimoc¢nou kvalitou a nadvdzuja na tradicie ako s rezbarske
vyrobky, vyrobky zdrotu (tradicia chyrnych drotarov), vyroba l'udovych hudobnych
nastrojov, vcelarske vyrobky, kraslice, medovniky. Podobne v regione Zahorie sa
preslavila vyroba fajansy a dnes na tradiciu habanskych nadvézuju vyrobcovia uzitkovej
keramiky. Region Malé Karpaty méd mnozstvo svojich origindlnych produktov spétych
s regionom napriklad rézne druhy vin, grobsku husacinu, ktort poznajii aj v zahranici.
Povodne sa v Slovenskom Grobe takmer v kazdom dome pontkala hostom na jesen
pecena hus s doma pripravenymi prilohami v ,,prednej izbe“, o pridavalo jedlu zvlastne
¢aro. Mnoho prikladov by sme mohli najst’ v d’alSich regionoch.

Regionalne jedld asuroviny st uZz niekol’ko rokov najvyraznej§im trendom
v gastronomii, reStauracie stymto konceptom pomali¢ky pribidaju aj na Slovensku.
Hnutie Slow food® preferuje pouzivanie nielen regionalne (za regionalne povazuje
suroviny vyprodukované do 100 km od miesta reStauracie), ale najmad miestne suroviny.
Vela z toho, ¢o host’ dostane na tanier, si vypestuji, dochovaji alebo vyprodukuju rodinni
prislusnici majitel’a reStauracie.

Na oznacenie Specifickych produktov z tychto oblasti sa pouziva oznaCenie regiondlny
produkt (napr. Papadopoulos, 1993; Van Ittersum, Candel a Meulenberg, 2003; Tregear
a kol., 2007). Regionalnym produktom moze byt hmotny produkt (prateny kosik), sluzba
(ubytovanie v drevenicke) alebo kombinidcia hmotného produktu anehmotnej sluzby
(husacina s obsluhou). V suvislosti s pojmom regionalny produkt sa vyskytuje aj pojem
miestny, lokalny produkt (napr. Feenstra, 1997; Hinrichs, 2000; Boros, Bogone a Fehér,
2013; Picha, Skotepa a Navratil, 2013). Je spojeny s danym miestom, napriklad miestna

produkcia poI'nohospodarskych produktov.
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Znacka regionu, regiondlna znacka, znacka regiondalneho produktu

V pojmovom vymedzeni regionalneho oznacovania je znacna nejednotnost’. Doposial’
nebolo v tedrii precizne a ucelene spracované. Jednotlivé definicie st vypracované podla
vedomosti a potrieb samotnych navrhovatel'ov a vlastnikov znacky.

Predovsetkym treba odliSit pojem znacka regionu, regionalna znacka a znacka
regiondlneho produktu.

Znacka regionu, znacka destinacie je S$ir§i pojem. ,.Zemepisné miesta mozu byt
predmetom brandingu podobne ako vyrobky a l'udia“ (Keller, 2007, s. 59). Znacku regiénu
mozu pouzivat’ vSetky sikromné 1 verejné subjekty zo sveta podnikania, umenia, vyskumu,
Sportu, vzdelavania, ktoré pdsobia v danom regione a chcu tak komunikovat’ Specifické
hodnoty a atraktivitu svojho regionu. Podmienkou je tspeSna kooperacia so vSetkymi
zaujmovymi skupinami vregiéne. Tu by sme mohli zddéraznit’ moznost oznalit aj
produkty vyrabané v danej oblasti znackou regionu, ked sa prepdja znacka regionu
aregionalnych produktov. Vdaka vlastnému nazvu miesta je meno znacky relativne
nemenné - poznamenava Keller (2007, s. 59). Mnohé priklady zo zahranicia zdoraziuji
stratégiu budovania znacky regiénu ako celku — La région Ile de France, Alsace, Bretagne
a iné.

Na oznacenie Specifickych produktov zurcit¢ho regionu sa bezne v praxi
pouziva pojem regionalna znacka. Pojem regiondlna znacka vSak evokuje vztah k regionu
ako celku, ako kuréitému uzemnému celku, preto presnej$i pojem vztahujuci sa
k produktu je znacka regionalneho produktu.

Regionalna znacka/znacka regionalneho produktu sa jednoznacne vzt'ahuje k urcitému
regionu. Garantuje pévod vyrobku v danom regione, jedinecnost’ vo vzt'ahu k regionu.
Jedinec¢nost’ vznika najma z tradicii, miestnych surovin, vynimoc¢nej kvality, ruénej prace
ale i d’al§ich Specifickych atributov. Kazda regiondlna znacka ma svoje charakteristické
logo, ktoré vystihuje jej prislusnost’ k danému regionu a pomaha vytvarat emocionalne
a osobné puto.

Cielom prispevku je charakteristika rozvoja znaciek regionalnych produktov
v Slovenskej republike, identifikdcia vyznamu a hodnoét, ktoré prindSajii najmi drobnym

producentom zijucim na vidieku, poznanie faktorov ich vzniku a rozSirovania.
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METODIKA

Vymedzenie zdkladnych pojmov, prehlad skumanej problematiky v literatire,
zhromazd’ovanie informécii z réznych sekundarnych zdrojov (denna tla¢ — noviny, webové
stranky miestnych akénych skupin, vyrobcov regionalnych produktov, zdkonov), doplnené
o primarne zdroje - informdacie zrozhovorov a e-mailovd koreSpondencia so
zainteresovanymi subjektmi (miestnymi akénymi skupinami, vyrobcami regionalnych
produktov). V nich sa zistovali a upresiiovali poznatky o sposobe a ostatnych okolnostiach
vzniku jednotlivych znafiek regionalnych produktov, ich rozSirovani, poskytovani
certifkatu na znacku jednotlivym vyrobcom, financovani rozvoja znacky, zdujme vyrobcov
oznaCku a prinosoch pre vyrobcov. Nasledne sa ziskané poznatky analyzovali

a porovnavali.

VYSLEDKY A DISKUSIA

Sucasny stav znaciek regiondlnych produktov v Slovenskej republike

Medzi prvotnymi iniciativami v oblasti regiondlneho oznaCovania sa objavuju znacky
kvality, ktoré st spojené s urcitym regionom. Znacka kvality ,,Regio Danubiana® je jednou
z prvych v tejto skupine. Jej tvorcom je ,,Zdruzenie za kulturu a turizmus®, dobrovolné
zoskupenie fyzickych osdb z obce BuU¢ znamej rybolovom, jazdectvom ¢i Specialitami
regionalnej kuchyne, ktoré bolo zalozené v roku 1999. Znacka Regio Danubiana ( sa
udel'uje sluzbam v oblasti ubytovania a stravovania, vyrobkom spotrebného charakteru,
prirodnym a pol'nohospodarskym produktom alebo dielam tradicného T'udového
a umeleckého remesla, ktoré spifiaju kritéria a zasady pre jej udelovanie a pouZivanie.
Udelovanim a pouzivanim znacku kvality sa zviditelfiuje region Podunajska doma i
v zahranic¢i. Prostrednictvom nej su podporovani producenti a poskytovatelia sluzieb, ktori
v regione Podunajska vykonavaju svoju c¢innost kvalitne s dérazom na pestovanie a
zachovavanie miestnych, regionalnych tradicii. Znak kvality je nastrojom rozvoja
cestovného ruchu a turistiky. Garantuje pdvod vyrobkov a sluzieb v regione a predstavuje
kvalitu a priamu spétost s charakterom regionu. ZdruZenie za kultGru a turizmus
vypracovalo Zasady pre udel'ovanie a pouzivanie znaku kvality Regio Danubiana. Zasady
obsahuju Kritéria pre certifkdciu - udelovanie apouzivanie znaku kvality Regio
Danubiana, ziadost’ o udelenie a pouzivanie znaku kvality Regio Danubiana a logo Regio

Danubiana (Znak kvality, 2010).
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Obrazok 1. Logo znaku kvality Regio Danubiana

Zdroj: Znak kvality, 2010

Regiondlna znacka Tradicie Bielych Karpat® / Tradice Bilych Karpat® je prvou
cezhrani¢nou regionalnou znackou v strednej Eurdpe. Oznacuje vyrobky, ktoré vznikli na
uzemi Bielych Karpat. Je udel'ovana na slovenskej aj moravskej strane Chranenej krajinne;j
oblasti Biele/Bilé Karpaty. Uzemie Bielych Karpat na Slovensku je vymedzené hranicami
40 slovenskych obci. Chranend krajinna oblast’ Biele/Bilé Karpaty je jedine¢nou prirodnou
rezervaciou. Znacka Tradicie Bielych Karpat® vznikla v roku 2006 a prvé certifikaty boli
udelené v nasledujicom roku. Na slovenskej strane ziskalo regionalnu znacku Tradicie
Bielych Karpat® doteraz uz 13 subjektov — zivnostnikov aj spolocnosti s rucenim
obmedzenym pre cca 50 vyrobkov. (Tradicie Bielych Karpat®, 2010)

Aj v Ceskej republike regionalna znacka Tradice Bilych Karpat®patri k najstar$im.
V roku 1998 vzniklo obcianske zdruzenie Tradice Bilych Karpat a v roku 2000 bola
znaCka zaregistrovana ako ochranna znamka. V tom cCase cielom obcCianskeho zdruzenia
bola podpora ovocinarstva na tzemi Bielych Karpat, zachovanie jedinecného genofondu
krajovych odréd ovocnych drevin a zviditeInenie miestnej produkcie. Aj preto je v logu
Stylizovana jabloni s plodmi, v hornej a dolnej casti doplnené textom. (Tradice Bilych
Karpat, 2013) Znacka je v sucasnosti udel'ovana na pol'nohospodarske produkty, produkty
prirodného charakteru ale aj d’alSie Specifické produkty spotrebného charakteru. Okolo 20
vyrobcov ziskalo znacku Tradice Bilych Karpat® na vyrobky z oblasti keramikarstva,
drevorezby, koSikarstva, ovocindrstva, pernikdrstva, medu, tkania, palickovania, vina,
likérov, mustov, suSeného ovocia a d’alSich.

Na moravskej strane je uzemie regionu vymedzeny hranicami 66 obci, ktoré zasahuji

do Chrénenej krajinnej oblasti Bil¢ Karpaty. (Tradice Bilych Karpat, 2013)
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Obrazok  2.Logo regionialnej znacky Tradice Bilych Karpat® /
Tradicie Bielych Karpat®

TRADICIE BIELYCH KARPAT

resfionéline edwrenné Znémiae

Zdroj: Tradice Bilych Karpat (2013), Tradicie Bielych Karpat® (2010).

V ramci projektov financovanych z EU Parks&Economy, GreenBelt boli zavedené tri
znacky: "regionalny produkt Kysuce", "regionalny produkt Malé Karpaty" a "regionalny
produkt Zahorie". Tieto znalky boli zaregistrované na Urade priemyselného vlastnictva
ako ochranné znamky. Ich majitefom je Regionalne enviromentdlne centrum
Slovensko. V roku 2008 malo na Slovensku znacku regiondlny produkt uz 21 vyrobkov,
z regionov Kysuce, Zahorie a Malé Karpaty. Po ukonceni uvedenych projektov d’alSie

Sirenie tychto troch znaciek skoncilo.

Obrazok 3. Logo regionalneho produktu Kysuce, Zahorie, Malé¢ Karpaty
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Zdroj: Regionalne produkty: Regiony (Rok neuvedeny).

V sucasnosti sa opat’ rozbieha oznacovanie regiondlnych produktov. Iniciativu do rik
bert miestne akéné skupiny, ktoré si vytvaraji vlastné regionalne znacky. Do Zivota boli
uvedené tri regionalne znacky: Regiondlny produkt Hont, regionalny produkt Podpolanie

a regiondlny produkt Ponitrie.
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Obrazok 4. Loga znaciek regionalnych produktov Hont, Podpolanie, Ponitrie
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Zdroj: Regionalny produkt HONT (2012), Regionalny produkt Podpolanie (Rok neuvedeny), Regionalny
produkt PONITRIE (2013).

Partnerstvo KrtiSskeho Poiplia v spolupraci s MAS Zlata cesta udelilo znacku
Regionalny produkt Hont 9 z 10 prihlasenych zéujemcov v ramci 1. Vyzvy o pridelenie
regionalnej znacky na jar 2013 ato pre vyrobky ako su med, medovina, Stradla,
vyrezavané korytd ¢i vino. Neuspesny ziadatel’ s ru¢ne tkanymi kobercami podl'a komisie
nepreukazal vztah produktu k hontianskemu regionu. Verdikt hodnotitel'skej komisie
potvrdzuje prijaté kritérium, ze produkt musi obsahovat’ jedine¢nost’ vztahu k regionu.
(Bohacik, 2011)

MAS Podpolanie na zéklade vyhlasenej 1. Vyzvy na predkladanie Ziadosti o udelenie
znaCky Regionalny produkt Podpolanie prijala 14 ziadosti o udelenie certifikatu.
Certifikatna komisia zlozend z odbornikov 8.4.2013 velmi precizne posudzovala
predlozené ziadosti na zaklade popisu produktov uvedenych v Ziadosti a prilozenych
vzoriek produktov. Znacka Regiondlny produkt Podpolanie bola udelend 13 producentom
z Podpol'ania ato na 21 vyrobkov a3 tradi¢né jedld. Vysoky pocet certifikatov svedci
otom, ze v Podpolani podnikatelia pontkaju vysoko kvalitné, jedine¢né a originalne
produkty. (Regionalny produkt Podpol'anie, Rok neuvedeny)

Obcianske zdruzenie Mikroregion RadoSinka vyhldsilo 10.6.2013 prvl vyzvu na
predkladanie ziadosti o udelenie prav na uzivanie znacky regionalny produkt Ponitrie.
(Mikroregion RADOSINKA, Rok neuvedeny)

Na zavedenie sa pripravuju d’alSie regionalne znacky pre regiony Liptov a Podunajsko.
MAS Horny Liptov uz robila monitoring mnozstva vyrobcov a ich zamerania v zemi.
Zatial’ neriesili dizajn a registraciu znacky.

Uskutoc¢nili sa prvé kroky aj na vznik regionalnej znacky Modra — Malokarpatska vinna
cesta. Regiondlna koordinatorka Narodnej siete rozvoja vidieka SR pre Bratislavsky
a Trnavsky kraj organizovala informacny seminar k téme ,,Regiondlna znacka, zavadzanie

regiondlneho znacenia polnohospodarskych aremeselnickych produktov na vidieku
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a v regionoch®, ktory sa uskuto¢nil dia 20.9.2012. Seminéara sa zlcastnili zastupcovia
MAS Podhoran, starostovia niektorych obci z regionu a spoloénosti Agropartner. Uéelom
informa¢ného seminara bolo predstavit vyhody anevyhody regiondlneho znacenia
pol'nohospodérskych a remeselnickych produktov a sluzieb poskytovanych na vidieku
a v regionoch a zmobilizovat’ a motivovat’ nielen producentov a poskytovatel'ov sluzieb,
ale aj organizacie, ktory by tieto aktivity mohli v danom tizemi koordinovat’. (Jablonicka,
2012)

Podtatranské noviny priniesli 12.6.2013 spravu, Ze o vytvorenie regiondlnej znacky
v lokalite Tatry sa usiluje obcianske zdruzenie ProTatry. Oznacené by nou boli
potravindrske ale aj remeselné vyrobky vytvorené v tejto lokalite. Znacka by mala
garantovat’ minimalne pévod a kvalitu. Podl'a zastupcov Obcianskeho zdruzenia ProTatry
vSak treba doriesit’ eSte mnohé otdzky, napriklad ako vymedzit’ hranice regionu, ktory bude
vystupovat’ pod spoloénou znackou. Spolupracovat’ chct tri Gizemia — Tatry-Spis, Saris
a Horny Zemplin. (Regiondlna znacka bude garanciou povodu i kvality, 2012)

Aj obcianske zdruzenie Kopaniciarsky region — miestna akéna skupina chce vytvorit
regiondlnu znacku ,,Regiondlny produkt z Kopanic“. Aby zistila zdujem o regionalnu
znaCku usporiadala 12.3.2013 seminar ureny najmd miestnym vyrobcom tradi¢nych
predmetov a potravin, remeselnikom, pestovatel'om plodin typickych pre region ako aj
majitelom resp. prevadzkovatelom zariadeni cestovného ruchu, ktori ponukaju tradicné
Speciality, ubytovanie ¢i iné sluzby v tradicnych objektoch. Za zavedenie znacky bolo
29 podnikatel'ov z 31 zucastnenych, ¢o sved¢i o tom, Ze podnikatelia regiondlnu znacku
povazuju za prinos pre ich podnikanie.

Nasledujuca tabulka a obrazok obsahuju sthrnny prehlad o znackéch regionélnych

produktov na Slovensku.

Tabul’ka 1. Zoznam zavedenych a pripravovanych znaciek regionilnych produktov
na Slovensku

Zavedené znacky Pripravované znacky
- Regio Danubiana - Regiondlny produkt z Kopanic
- Tradicie Bielych Karpat - Regionalny produkt Liptov
- Regionalny produkt Kysuce - Regiondlny produkt Podunajsko
- Regiondlny produkt Zahorie - Modra - Malokarpatska vinna cesta
- Regionalny produkt Malé Karpaty - Regiondlny produkt pre Tatry — Spi$
- Regiondlny produkt Hont
- Regionalny produkt Podpol'anie
- Regiondlny produkt Ponitrie

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Obrazok 5. PrehPad zavedenych znaciek regionalnych produktov na Slovensku

o
Prameti: Vlastné spracovanie Oy ]1?§’

Prinos znaciek regiondlnych produktov

Ciel'om oznacovania miestnych produktov je vyc€lenit’ ich z masy produktov, odlisit’ ich
od ostatnych produktov, pridat’ im hodnotu znackového produktu, za ktory je zédkaznik
ochotny zaplatit’ aj vyssiu cenu. Regionalne znacky maji podporit’ tie tradicné miestne
vyrobky a sluzby, ktoré svojim spdsobom vyroby a poskytovania sluzieb su zvlastne,
Specifické len pre urcity region a zaroven Setria zivotné prostredie a v konecnom dosledku
vSetkych, ktori ziji a vytvaraji nové jedinecné hodnoty v jednotlivych regionoch.
Negarantuje iba kvalitu, ale obsahuje aj zavdzok enviromentalne priaznivého spravania sa,
¢im pritahuje pozornost’ segmentu zédkaznikov s podobnym zmyslanim. ,,Podpora hodnot,
tradicii, miestnych zdrojov avztah k regionu®, deklaruje krédo regiondlnej znacky na
svojich strankach Narodna siet’ slovenskych miestnych akénych skupin. (Bohacik, 2011)

Napriklad regionalna znacka Tradicie Bielych/Bilych Karpat zdoéraziuje ,,regionalna
ochranna znamka pre vyrobky a sluzby z Cistej prirody Bielych/Bilych Karpat®. (Tradicie
Bielych Karpat®: Region, 2010)
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Regionalna znacka ma podporit’ T'udi zijacich v regionoch, ozivit' rozvoj vidieka,
vytvorit motivaciu pre ludi, aby zostali v tychto oblastiach. Zvyc€ajne sa jedna
o zivnostnikov, rolnikov, I'udovych umelcov, zberatelov liecivych bylin, malé rodinné
firmy, ktoré st casto vzdialené od mestskych sidiel, kde je nizka frekvencia miestnej
dopravy. Vyrobia sice az vynimo¢né produkty, ale maju problémy s predajom. Nemaju
dost’ znalosti o trhu, kontakty, ani dost finan¢nych prostriedkov na marketingovi
komunikaciu, aby celili lacnym nahraddm nadnarodnych firiem. Regiondlna znacka
posiliiuje spojenie miestneho obyvatel'stva s regionom, podporuje zapajanie obyvatel'ov do
diania v regidone a prostrednictvom roznych akcii sprostredkovdva kontakty s d’alSimi
podnikatel'mi, inStiticiami. Region ako celok moze efektivnejSie hl'adat’ moznosti predaja,
robit’ reklamu, publikovat’ v tlaci, prostrednictvom socidlnych sieti, vydavat katalogy,
letaky, prilezitostné noviny, konat’ spoloc¢enské akcie, skolit’, vzdelavat'.

Znaény prinos maji regiondlne produkty aich znacky nielen pre miestnych
podnikatel'ov a obyvatelov, ale prinaSaju aj synergicky efekt pre cestovny ruch, ked’ sa
zvysuje zadujem o region. Zachovavaju sa tradicné remesld, postupy, recepty — histdria tak
poméha dnesku 1ibudicnosti. V obciach podporuju miestnu vyrobu a zamestnanost’,
obnovu zivota na vidieku. ,,Kipou certifikovaného produktu ziskate jedine¢ny vyrobok
alebo sluzbu a podporite miestny rozvoj“ vyzyva na svojej webovej stranke Narodné siet’
slovenskych miestnych akénych skupin (Bohacik, 2011). ZvySuje sa prestiz a dobré meno
regionu, ktoré sa prendsa aj na celu krajinu.

Ciel’ a prinos regiondlnej znacky mdzeme odvodit’ z interpretacie regionalneho rozvoja
v ramci zdkona 503/2001 Z. z. o podpore regionalneho rozvoja ,trvaly rast hospodarskeho
potencialu a socidlneho potencidlu regionu, ¢o zvySuje jeho hospodarsku troven,
vykonnost’, konkurencieschopnost’ a zivotnu uroven jeho obyvatel'ov*.

Vzhl'adom na pomerne kratku dobu sktisenosti so znackami regionalnych produktov
nedaji sa uviest kvalifikované prepocty prinosov pre podnikatelov aregion. A.
Dubnickova, projektova manazérka REC Slovensko k znackam regionalnych produktov
struéne uvadza ,,tazko hodnotit, ako sme pomohli jednotlivym vyrobcom®.(Regionalni
znaceni napti¢ Evropou: Sdileni zkuSenosti v oblasti podpory regionéalnich produktt, 2011,
s. 58). Jednoznacne vSak mozno konStatovat, ze zaujem o regionalne znacky rastie a je
viditeI'na aktivna spolupréaca réznych subjektov v regione.

V odpovediach na otazky v dotazniku uzivatelia znacky Tradicie Bielych Karpat®

jednoznacne potvrdzuji, ze znacka pomdha zviditenit vyrobky a sluzby, ktoré su
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vytvarané na tizemi Bielych Karpat. Znova budu chciet’ obnovit’ uzivanie znacky. Mozno
je zaujem podporeny aj tym, zZe uzivanie znacky je bez poplatku, je potrebna len registracia
a splnenie poziadaviek pri jej udelovani. Na moravskej strane za uzivanie znacky
Tradice Bilych Karpat® sa poplatky platia. (Tradice Bilych Karpat, 2013)

Ian Dempsey, vykonny riaditel spoloc¢nosti West Cork Development Partnership
uviedol, ze ,,v roku 2007 bol publikovany komplexny vyskum Univerzity College Cork,
ktory skiimal ekonomicku hodnotu znacky Fuchsia. Bolo zistené, Ze znacka, jej pridruzené
aktivity a akreditované firmy v roku 5005 vygenerovali celkom 106 mil. Eur, z toho 69
mil. Eur zostalo vregione a vytvorilo celkovy ekonomicky vklad 89 mil. Eur do
ekonomiky regionu West Cork. To predstavuje v prepocte 1 131 pracovnych miest na plny
uviazok na lokdlnej urovni“ (Regiondlni znaceni napii¢ Evropou: Sdileni zkuSenosti
v oblasti podpory regionalnich produktt, 2011, s. 79). Region West Cork sa nachadza na
juhozapade pobrezia Irska. V roku 1998, po 4-roénej priprave vznikla regionalna znacka

Fuchsia, ktorti pouziva cca 160 firiem.

Vznik a udelovanie znacky regiondlneho produktu

Znacky regiondlnych produktov vznikaju odliSnym spoésobom ako vznikali obchodné
znacky vyrobcov alebo obchodnikov. V priebehu mnohych desatroci sme videli, Ze znacku
si vytvara a registruje saim vyrobca, resp. obchodnik, ak ide o vlastnu znacku obchodnika.

Oproti znacke vyrobcu ¢i obchodnika odliSnostou je predovSetkym iniciator vzniku
a potom aj vlastnik regionalnej znacky.

V sucasnosti je v celej Europe preferovana myslienka vzajomnej spoluprace viacerych
regionalnych aktérov, ktora zabezpeduje tvorbu fungujticich a navzajom sa dopliajucich
partnerstiev sukromného a verejného sektora. Uzitocnym néstrojom takejto spoluprace
a celkového rozvoja vidieka su regionalne znacky. (Regiondlne znacky kvality vo
vysehradskych krajinach)

Vznik a udel'ovanie znacky regiondlny produkt v Slovenskej republike nie je jednotné,
¢o sa odrazilo aj na logu znaciek. Odlisné logo mé znacka Tradicie Bielych Karpat®, iné
ma skupina znaciek regionalny produkt Kysuce, Zahorie, Mal¢ Karpaty a podobné logo ma
skupina znaciek regionalneho produktu Hont, Podpolanie, Ponitrie, ¢iasto¢ne odlisné je
logo znacky Regio Danubiana. Tato odliSnost’ stvisi s r6znymi iniciativami vzniku a

vyvojom oznacovania regiondlnych produktov na Slovensku.
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Vo viacsine pripadov su iniciatorom vzniku regiondlnej znacky miestne obcianske
zdruzenia — miestne ak¢né skupiny, ktoré spolupracuju s verejno — sukromnymi partnermi,
s Regiondlnym enviromentdlnym centrom alebo aj so zahrani¢nymi obc¢ianskymi
zdruzeniami.

Napriklad v roku 1994 vzniklo Centrum enviromentdlnych aktivit ako obcianske
zdruzenie, zdruzujuce l'udi so zdujmom o zivotné prostredie a zvySovanie kvality Zivota
v Tren¢ine a v regione Bielych Karpat. Toto zdruZenie iniciovalo vytvorenie znacky
Tradicie Bielych Karpat® aspolupracovalo pri tom s obcianskym zdruzenim
Tradice Bilych Karpat v CR. Obgianske zdruZenie Ponitrie sa angaZuje v rozvoji znacky
Ponitrie, Obc¢ianske zdruzenie Podpolanie v rozvoji znacky Podpolanie. Miestna akcéna
skupina Partnerstvo Krtisskeho Poiplia je koordinator regionalneho znacenie pre region
Hont.

Garantom znacky Tradicie Bielych Karpat® na Slovensku je Centrum enviromentalnych
aktivit v Trencine. O udeleni prava pouzivat’ znacku Tradicie Bielych Karpat® rozhoduje
komisia zlozena zo zastupcov Centra enviromentalnych aktivit v Trenc¢ine, Trenc¢ianskeho
samospravneho kraja, Trencianskeho muzea, Spravy Chranenej krajinnej oblasti Biele
Karpaty, partnerskej moravskej organizacie Tradice Bilych Karpat. Osvedcenie
o pouzivani znacky Tradicie Bielych Karpat® mé platnost’ dva roky a po skonceni tohto
obdobia je mozné znova poziadat’ o potvrdenie nositela znacky. Ak budu aj nadalej
splnené stanovené kritéria, znacka bude opit’ udelena v zjednodusenom konani. Vzhl'ad
znacky je urceny grafickym manualom na pouzivanie znacky.

Znacku regionalny produkt Kysuce, Zahorie, Mal¢ Karpaty udel'ovala Narodna skupina
pre miestne znacenie, ktort riadilo azvolavalo Regiondlne enviromentalne centrum
Slovensko so sidlom v Bratislave, ktoré je majitelom uvedenych troch znaciek. Narodna
skupina bola zlozend zo zastupcov Ministerstva zivotného prostredia, Ministerstva
podohospodarstva, Slovenskej agentliry Zivotného prostredia, Ustredia ludovej umelecke;j
vyroby, Zdruzenia vidieckej turistiky, pracovnikov REC Slovensko, prizvanych expertov
z daného regiénu (MVO, Sprava CHKO, pracovnici miizei a pod.).Ziadosti o udelenie
znaCky posudila a hodnotila Komisia, ktorda bola zlozend z odbornikov zo Zivotného
prostredia, samospravy, podnikatel'skej sféry, pripadne z d’alSich oblasti, aby bola
zabezpecend odbornost’ a objektivita pri posudzovani Zziadosti. (Regiondlne produkty:

Uvod)
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V stcasnosti posobi v koordinacii a komunikécii regiondlnych znaciek na narodnej
urovni Slovenska aj Narodna siet’ Slovenskych miestnych akénych skupin (NSS MAS).
Miestne akéné skupiny spolupracuju v verejno-sukromnymi partnerstvami (VSP).
Vyhlasuju vyzvy a hodnotia prihlasené produkty ako spifiaju vyhldsené kritérid a udeluju
certifikovanym produktom znacku Regionalny produkt.

Jednotlivé Miestne akéné skupiny sa dohodli, ze budi mat’ jednotny rukopis grafického
dizajnu svojich znaciek regiondlnych produktov. Grafickh podobu loga zabezpecuje
Regionélne enviromentélne centrum prostrednictvom svojho grafika.

MajiteI'mi znaciek regionalny produkt Hont, Podpolanie a Ponitrie st jednotlivé
Miestne akcéné skupiny. Miestne akéné skupiny wudeluja znacky vyrobcom
a poskytovatel'om sluzieb prostrednictvom vlastnych komisii na zdklade vlastnych kritérii.
Tieto miestne akéné skupiny si stanovuju aj poplatky za pouzivanie znacky, aby sa znacky
regionalnych produktov mohli nad’alej rozvijat a mohlo sa pokraCovat’ v regiondlnom

oznacovani.

Formy a miesta predaja produktov s regiondalnym oznacenim

Aj pri regionalnom produkte plati zname: nestaci vyrobit,, treba vediet’ predat’! A prave
pre drobnych vyrobcov to plati dvojndsobne. Produkty s regiondlnym oznacenim su
vynimocné, nie su bezné, potrebuju preto zvlastnu ponuku a aj atmosféru predaja, co
potvrdzuju vysledky nasho prieskumu u zékaznikov. Specifickym produktom musi
zodpovedat’ aj Specifické miesto a forma predaja. Predaj vecného produktu je spojeny
s vykladom historie miesta povodu, vyroby, pouzivania, niekedy aj so samotnou vyrobou.
atd’. Pozitivne spomienky na produkt i okolnosti poskytnutia sluzby st délezitou sucast'ou
uspechu znacky.

Urcith Cast’ regionalnych produktov spotrebovavaju miestni obyvatelia. Okrem stalych
obyvatel'ov regionu sa pontkaju navstevnikom. Miesta ponuky musia koreSpondovat’ napr.
s pohybom turistov, navstevnikov toho ktorého regionu. Medzi takéto miesta predaja
mdzeme napriklad zaradit’ vybrané znackové predajne, biopredajne, turistické informacné
centrd, muzeéd a remeselnicke dielne, vybrané regionalne hotely, hrady a zamky, galérie,
regiondlne pekarstva, cukrarne, biofarmy, dielne I'udovych umelcov, keramické dielne,
stolarske dielne, rezbarske dielne, ateliéry, internetovy obchodik, jarmoky, trhy, miestne
a regiondlne trhové akcie. ,,Pokial’ h'adate kvalitné, origindlne a tradi¢né vyrobky priamo

z tohto regionu, ste na spravnom mieste, najst’ ich mdzete cez kontakty na tejto stranke,
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alebo na tradicnych remeselnych podujatiach ajarmokoch® — vyzyva webova stranka
Tradicie Bielych Karpat®: Novinky (2010).

Diskutovanym problémom zostdva miesto predaja ako geografické miesto. Produkt sa
jednoznacne spéja s regionom, mal by sa teda predavat’ iba v danom regione? Vzhl'adom
na uz spominana vel'kost’ jednotlivych regionov na Slovensku by v niektorych pripadoch
bola moznost’ predaja dost obmedzend. Ako sme zistili regiondlne produkty sa preto
predavaji aj v Specializovanych predajniach mimo regionu napr. v hlavnhom meste
Slovenska v Bratislave uz mnoho rokov je predajiia Folk Folk s.r.o., Ustredie Pudovej
umeleckej vyroby, I'udovo-umelecké vyrobky ma v ponuke mnoho d’alSich predajni po
celom Slovensku. Treba si vSak vSimnut, Ze to vac¢Sinou nie su produkty oznaCené
niektorou regionalnou znackou. Projektova manazérka Z. Hudekova z Centra
enviromentalnych aktivit informovala, ze CEA uvazovalo o vytvoreni predajnych miest,
ktoré by mali v ponuke minimdlne 5 regionalnych produktov atiez o vytvoreni stalej
expozicie v Modre. (Znacku regiondlny produkt mé& na Slovensku v sucasnosti 21
vyrobkov, 2008). Zdruzenie Za kultaru a turizmus ako majitel’ znacky Regio Danubiana
uvadza ako predajné miesta priamo u producenta, malé a stredné predajne (kamenné,
turistick¢ informacné centrd, muzed, predaj v ubytovacich zariadeniach a pod.). Predaj
v supermarkete a hypermarkete odporuca len v pripade, ak je miesto predaja Specialne
oznacené. (ZdruZenie za kultaru a turizmus — Zasady pre udel'ovanie a pouzivanie znaku

kvality Regio Danubiana).

Financovanie vzniku a certifikdcie regiondlnych produktov

Miestne obcCianske zdruzenia okrem vlastnych finanénych prostriedkov vyuZzivaji na
vznik arozvoj znaciek regiondlnych produktov najmé rézne projekty, napr. financované
Eurdépskou tniou.

Zdruzenie za kultiru vytvorilo znacku kvality Regio Danubiana v ramci projektu
Vidiecky cestovny ruch v Podunajsku - Programu rozvoja vidiecka SR 2007 — 2013
financovaného Eurépskou uniou (Eurdpsky pol'nohospodarsky fond pre rozvoj vidieka
»Burdpa investujuca do vidieckych oblasti). So Zdruzenim za kultiru spolupracuje
Regionalna rozvojova agentura Komarno pri vyhl'adavani finan¢nych zdrojov pre systém
znaku kvality Regio Danubiana a pomaha v marketingovych aktivitach, pri propagacii a

prezentacii znaku.
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Regionalne enviromentalne centrum Slovensko Slovensko bolo koordinatorom vzniku
znaciek ,,regionalny produkt Kysuce®, ,,regionalny produkt Mal¢ Karpaty* a ,,regionalny
produkt Zahorie* v rdmci projektov Parks&Economy, GreenBelt.

Regionalna znacka Tradice Bilych Karpat®ziskava podporu zréznych zdrojov.
V obdobi rokov 2006 — 2007 poméhala Eur6pska tnia, ktora spolufinancovala Fond mikro
projektov pre region Bilé Karpaty. Znacka bola tieZ podporovana zo zdrojov Rozvojového
programu Spojenych narodov — Fondu zivotného prostredia prostrednictvom Nadacie
&partnerstvo a FOA — nada¢ny fond pre ekologické pol'nohospodarstvo a to v rokoch 2006
— 2008. Obcianske zdruzenie Tradice Bilych Karpat ziskalo vroku 2008 podporu
z projektu na zéchranu ovocinarstva od Ministerstva zivotného prostredia z Luxemburska.
V roku 2009 systém regiondlneho oznacovania ziskal podporu z Ministerstva zivotného
prostredia CR. Bola uréena na vzdelavacie, informaéné a osvetové aktivity a na rozsirenie
certifikacného systému o sluzby a poradenstvo (Tradice Bilych Karpat, 2013)

Projekt spoluprace ,,Vytvorenie regionalnej znacky produktov a sluzieb pre region
Hont* bol podporeny v ramci PRV SR 2007 — 2013. Projekt trval 10 mesiacov, od oktobra
2011 do jula 2012. Projekt koordinovala MAS Partnerstvo KrtiSskeho Poiplia a partnerom
projektu spoluprace bola MAS Zlata cesta. Specifickym cielom projektu bol spolo&ny
marketing zamerany na vytvorenie regionalnej znacky produktov a sluzieb a prenos
praktickych skusenosti na prijatie spolocnej metodiky k vytvoreniu a pouzivaniu
regiondlnej znacky produktov a sluzieb.

Aj vydavanie publikécii, organizovanie seminarov, konferencii podporujucich vznik
arozvoj regionalnych znaciek je uskuto¢iované v ramci projektov a spolufinancované
zroznych fondov napriklad publikdcia ,Regionalni znaCeni napfic Evropou:
Sdileni zkuSenosti v oblasti  podpory  regionalnich produktt“,  ktory  vydala
Asociace regionalnich znadek v CR bola vydana vramci projektu ,,Sdileni zkugenosti
a vytvoreni mezinarodni platformy v oblasti podpory regiondlnich produkti, ktery by
spolufinancovan z Evropského socidlniho fondu v Operaénim programu lidské zdroje
a zameéstnanost (Cislo projektu: CZ.1.04/5.1.01/12.00120).

Publikacia Regiondlne znacky kvality vo vySehradskych krajinach — Priklady dobre;j
praxe bola vydandv ramci projektu ,Regional brands of quality”, ktory je
realizovany vd’aka finan¢nej podpore Medzindrodného vySehradského fondu (Regionélne

znaCky kvality vo vySehradskych krajinach Priklady dobrej praxe). Vzhl'adom na to, ze
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znaCky Tradicie Bielych Karpat, regionalny produkt Kysuce, Zahorie a Malé Karpaty boli
zavedené v ramci projektov, neboli spoplatnené pre uzivatel'ov znacky.

V procese rozSirovania znaliek regiondlnych produktov sa vyuzivaji aj financné
prostriedky ziskané od vyrobcov a poskytovatel'ov sluzieb, ktori ziskali certifikat na svoje
regiondlne produkty. Majitelia znaciek regionalny produkt Hont, Podpolanie a Ponitirie

stanovuju poplatky za ich pouZzivanie.

ZAVER

Oznacovanie regiondlnych produktov na Slovensku ma kratku, ani nie 10 rocnt
histériu. Priklady — 1zo zahrani¢ia — pritahuji pozornost’ a vznikaji nové regionalne
znaCky, rastie pocet producentov regionalnych produktov arastie pocet produktov
oznacenych regionalnou znaCkou. Pred 10 rokmi vznikla prva znacka regiondlneho
produktu, v sucasnosti je uz zavedenych 8 znaciek a pripravuje sa na zavedenie d’alSich 5
regiondlnych znaciek. Na zdéklade predchadzajucich analyz, rozhovorov, mailove;j
koreSpondencie s vlastnikmi znaciek i producentmi produktov mozno jednoznacne
konStatovat, ze znaCky regiondlnych produktov zviditelnuju region, prispievaji
k zachovaniu a rozvoju kultirneho dedi¢stva na jeho tuzemi, podporuju ozivenie
a skvalitnenie zivota na vidieku so synergickym efektom pre celé hospodarstvo.

Vznik znaciek regionalnych produktov nie je jednotny, logd znaliek, formy
financovania a systém ich rozSirovania su rozdielne.

Iniciatorom vzniku znaciek regiondlnych produktov st predovSetkym miestne akéné
skupiny ako dobrovolné obcianske zdruzenia, ktorym zalezi na rozvoji regionu. Vyber
regionu teda nema presné kritérid. Vo velkej miere je to iniciativa jednotlivcov alebo
skupiny obcCanov v danom regione. Miestne akcéné skupiny spolupracuju s d’alSimi
organizaciami v regione, ktoré podporuju oznacovanie regionalnych produktov.

Z vyskumu vyplynulo, Ze bariérou vzniku a fungovania znaciek regionalnych produktov je
jednak spolupraca zaangazovanych subjektov ale najmd mozZnosti financovania rozvoja
znacCiek s dlhodobejSou perspektivou. Znacky regionalnych produktov st podporované
z r6znych projektov financovanych zfondov Eurdpskej unie, bez ktorych by rozvoj
znaciek bol takmer nemozny. Dokazuje to aj pripad znaciek regionalnych produktov
Kysuce, Zahorie a Malé Karpaty, ktoré po skoneni projektu Eurdpskej unie nemali zdroj

financovania. Niektoré miestne akéné skupiny vSak neboli schvalené Ministerstvom
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podohospodarstva a rozvoja vidieka SR a teda nedostali financné prostriedky na realizaciu
svojich aktivit z Programu rozvoja vidieka 2007 — 2013.

Pre dals$i rozvoj regionalnych znadiek bude nutné¢ vypracovat systém financovania
oznacovania (finan¢né prostriedky zo spoplatnenia vydania certifikatu, z inych miestnych
zdrojov, projektov a pod.) tak, aby koordinatori ¢i garanti znaciek mali viac moZznosti na
marketingové aktivity, Skolenia, konferencie.

Aj nové formy spoluprace medzi jednotlivymi miestnymi akénymi skupinami a ostatnymi
zainteresovanymi subjektmi mézu viest' k zjednoduseniu a skvalitneniu procesov tvorby
a Sirenia znaCky. Dolezit¢ bude budovat znacku regiénu ako celku nielen znacku

regiondlneho produktu.

SUMMARY

The aim of this article is to characterize the development of regional brand products in the Slovak Republic,
identifying meanings and values, namely those that bring knowledge of their factors, origins, and
dissemination to small producers living in the countryside.

Regional brand products belong to a newer type of brands. As a result, there are ambiguous definitions of the
following terms: region, micro-region, regional product, and regional brand product. This article will use the
following definitions: we define a region as a territorial unit characterized by geographic, specific social,
cultural elements, people and their activities in a given area. Under the concept of microregion, we will
understand it to mean a geographically defined territory smaller than a region that has some common
characteristics such as natural, demographic, etc. The term microregion could also be understood as a
voluntary association of municipalities, which arise in order to develop joint activities in the area. Specific
products from regions and microregions are called regional products. To identify these products, the term
regional brand product is used, which guarantees uniqueness in relation to the region - traditions, local
ingredients, exceptional quality and other specific attributes. Brand logo helps create an emotional and
personal bond between the product and the region.

Regional brand products in Slovakia have a short, less than 10 year history. Thus far, 8 regional brand
products have been introduced with a further 5 brands to be introduced soon. These brands are: Regio
Danubiana, Traditions of the White Carpathians, Regional brand product Kysuce, Regional brand product
Zahorie, Regional brand product Malé¢ Karpaty, Regional brand product Hont, Regional brand product
Podpol’anie, Regional brand product Ponitrie. Of these, 1 brand Tradition of the White Carpathians is the first
cross-border brand in Central Europe, since the area of the White Carpathians (Biele Karpaty) in the
neighbouring Czech Republic is a registered brand White Carpathians (Bilé Karpaty).

Regional brand products are not equally represented across Slovakia. Thus far, no brands have yet to be
introduced in the east of the country.. Brands do not have a common logo, there is a specific brand logo for
the brands Regio Danubiana, and Traditions of the White Carpathians. There are common features of the
design logo for the brand products Zahorie, regional brand product Malé Karpaty and regional brand product
Kysuce. Another group of regional brand products: Ponitrie, regional brand product Hont, regional brand
product Podpol'anie, have common elements of logo design. Regional brand has to support people living in
the region, revitalize countryside development, and to create incentives for people to stay in these areas. It
supports the creation of jobs, thereby reducing unemployment even in remote geographical areas. It brings a
synergistic effect on tourism, where tourists have increased interest in the region.

The establishment and qualifying of regional brand products is not uniform. In most cases, the initiator are
local civic associations that cooperate with public - private partners. They also determine the brand
enlargement process.

For creation and development of regional brand products, local civic associations are using their own
resources, especially funds from the European Union through the financing of various projects.
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